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ESTUDO Os galegos valoran mais a variedade de
marcas e 0 82% busca o aforro a través das ofertas

O SURTIDO, MELLOR

UN 40% BOTA EN
FALTA ALGUNS
PRODUTOS DO
FABRICANTE QUE
ADOITABA MERCAR

Redaceldn - Santiago

{Variedade, calidade ou prezo?
{Que prefiren os galegos 4 hora de
facer a compra? Segundo un estu-
do realizado por Sondea, os cida-
ddns valoran mdis un amplo surtido
de marcas que o seu importe 4 ho-
ra de encher o carro do supermer-
cados, ainda que nestes tempos de
crise o aforro manda: o 82% busca
as ofertas.

A enquisa realizada a mdis de
2.000 consumidores indica que a
comodidade de poder comprar to-
do o que se precisa nun mesmo si-
tioe a variedade de lineais para po-
der elixir son os aspectos mdis valo-
rados polo 79% pero, non obstante,
catro de cada dez aseguran que bo-
taron en falta nos tltimos meses al-
gunha marca do fabricante das que
compraba habitualmente.

Ainda que o factor do prezo éim-

QUE O PREZO PARA
FACER A COMPRA

portante para os galegos, a inmen-
sa maioria dos entrevistados, un 93
por cento, afirma que cando se trata
de encher a cesta da compra, tamén
tefien en conta aspectos coma a ca-
lidade, a confianza do produtoe a
innovacién que proporciona, e s6
un 7% recofiece valorar unicamen-

- te oimporte.

Ofertas como o 2x1, os descon-
tos, os agasallos dun produto ¢ ad-
quirir outro, unha maior cantida-
de gratis e outras iniciativas dos fa-
bricantes son, para a maijoria dos
galegos, a mellor forma de aforrar
no supermercado. E é que, cando
se trata de non darlle renda solta 4
billeteira, un 82% dos consumido-
res opta polas ofertas realizadas po-
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Os empresarios
asocianse

Promarca, impulsora do infor-
me, € unha asociacién de em-
presas de fabricantes de mar-
cas lideres de gran consumo e,
desde hai 20 anos, buscan fo-
mentar unha leal competencia
que innove.

los fabricantes, mentres un 31% por
elixir os de menor prezo.

Xunto a eles, un 31% afirma ta-
mén intentar gastar menos com-
prando produtos de temporada e
un 20% mediante as férmulas con-
centradas dalgunhas marcas.

Arviscar por algo novo
normalmente fracasa
O informe revela ademais que, dos
enquisados, nove de cada dez res-
ponderon de forma afirmativa ¢
preguntarlles se algunha vez adqui-
riran un produto para substituir un-
ha marca habitual e o resultado non
foi precisamente o que agardaban.
Ademais, o estudo correspon-
dente 6 2010 ‘;Como € a tia ces-
ta da compra? revela que, antes de
comprar, o 61 por cento dos galegos
comproba a siia orixe do mesmo e
a stia composicién. Elaborado por
Sondea e promovido por Promarca,
oinforme defende a actividade das
marcas, que supofien aproximada-
mente o 7 por cento do Produto In-
terior Bruto Espafiol (PIB) e cons-
tite un dos principais factores de
crecemento da economia e da ca-
lidade de vida para o consumidor,
ademais de impulsar o emprego. @




