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El Congreso de los Diputados aprueba
la Ley de la Cadena Alimentaria

olga.diazfalimarketas

Ayer el Congreso de los Diputados
aprobaba de forma definiirva la Ley de
Medidas para mejorar el funcionamiento
de la cadena alimeniana, una de las
iniciatras da mayor calado dal

MAGRAMA para esta legislatura. La
nueva norma busca mejorar el
funcionamiento y vertebracion de la
cadena alimentaria, de forma que
se aumente la eficacia y
competitividad del sector
agroalimentario espaniol. Al mismo
tempo, la ley reducira el desequalibrio
en las relaciones comerciales entre los diferentas oparadores de la cadena de valor,
en &l marco de una competencia usta, lo que redundard en beneficio tanto del sector
cormo de los consumidarnas.

Contenido legal

Para lograr sus objetvos. la ley se basa en un modelo mixto de regulacion y
autorregulacién de las relaciones comerciales entre los agentes de la cadena,
desde la produccion hasta la distribucion de alimentos o productos
alimenticios. Asi, la Ley regula los contratos alimentarios y las practicas

comerciales abusivas. En relacién con el régimen de contratacidn, la principal
novedad radica en |a obligatoriedad de formalizar por escrito los contratos alimentanos
gue s& suscriban entre los operadores de la cadena. Con dichos coniratos se persigue
garantizar la seguridad pridica v la equidad en las relaciones comerciales. En cuanto

a las practicas comerciales abusivas, la Ley prohibe las modificaciones en las
condiciones contractuales, salvo que se realicen de mutuo acuerdo, ademéas
de wdos los pagos adicionales mas alld del precio pactado, salve en dos
supuestos especificos (riesgo razonable de referenciacion de un nuevo

producto o la financiacion parcial de una promocion comercial),

Por otra parte, se astablece la autorregulacidn da las relsciones comerciales
mediante un Codego de Buanas Practicas Mercantiles, de adhesiin voluntana
Asimesmg, se crea el Obseratono de la Cadena Alimentana, que asumira las
funciones del Observatono de Precios da los aimentos, informard de la propuesta del
codigo y realizarad su seguimiento. Ademds, se crea la Agencia de Informacitn y
Control Alimantarios, que desempafiara funciones relativas al contral del cumphmaento
de la ley y de informacidn y control de mercados como el oleico o el [Bctes, asi como
aquellos que se delerminen reglamentanamente.

Reacciones a la aprobacion

Las reacciones de los diferentes actores del sector no se han hecho esperar y a
Io largo de ayer se fue produciendo un goteo de valoracienes de lo dispuesto en el
nuevo marco legal. La Federacion de Industrias de Alimentacidn y Bebidas (FLAB)
mostrd su satisfaccidn por el nuevo marco legisiative que permitira crear un nuevo
ambito de creacicn de valor y apostando por una mayor transparencia. Asi, el
director general de la misma, Horacio Gonzalez, uraba que “nos
encontramos frente a un cambio estructural que habra de beneficiar al
conjunto de la economia alimentaria, incluido al consumidor. Todas estas
herramientas deberdan permitir el cambio efectivo hacia una nueva cadena
alimentaria, algo en lo que la industria de alimentacion y bebidas, a través de
FlAB, pondra todo su empeio y colaboracion”.

Por su parte, el director general de la Asociacidn de Cadenas Espaficlas de
Supermercados (ACES) ha quenda transmitir mediante un comunicado la postura de
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|z organizacidn gue representa. Asl, Aurelio del Pino asegura que “durante el proceso
del elaboracidn del proyecto y de tramitacion de 1a ley nuestra postura ha sido
siempre muy clara y transparente: habia que haber explorado ofro enfoque de la ley,
an linea con lo que sefiald en su informe |a Comisidn Nacional de la Competencia. No
obstante, wna vez cemrado el proceso disponemos de un marco definitvo que es al que
tenemos gue atenemos”, Ademas. reivindica que en su asociacion "desde hace
muchos afios, venimos expresando nuesira apuesta un sector

agroalimentario dimensionado, estructurado, rentable y estable, Entendemos
que durante el trémite Iau?hlm‘:'m se ha puesto s6lo el foco en la distribucion
a|

comercial. Ahora, con la ley bada, tendra que verse si realmente va a = =

pEFmItE una mejof estructuracion de las relaciones y muy especialments en el Lo mas leido N
sector agraric. En el marco de la libre y leal compstencia, las cadenas de

supermercados cumplirdn escrupulosamente los preceptos recogidos en la ley v 1. Los nderprovesdores de lercadons & mueven

exigiran igual cumplimiento al resto de operadores de la cadena™ Del Pino, insta,
tambian, a las administraciones pablicas para que "velen para que la

Caladeéra vobhodra & niverty &n 2013

aplicacion de la ley lleve a tener una cadena mas eficiente y competitiva, en 3. Amrway snira en bebidas con las energiticas XS
beneficio de todes los operadores econdmicos y del propio consumidor”, R E

Sequn sus propas palabras. “es responsabilidad de las administracionas evitar que se 4. Erosii transiorma sy peimer gran hipermencado al
preduzcan efectos perversos o no querdos que nos lleven a costes administrativas e onte

desproporcionadas, a una distorsitn en los modelos empresanales o a la pérdeda de la 5. Dulca quiere cerrar i planta s Bercake
capacidad de respuesta de productores y distnbwsdores frente a los desafios el 6. ‘Chouss’ lendrd su prope stand en Tl Corls nghéa
mercado.® -
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La Asociacién de fabricantes de productos de marca (Fromarca) aseguraba 5 ) e
que se trata de una norma “valiente y pionera para reequilibrar las relaciones 9. Primers gui Sotel de vinos Wi Ug
comerciales™, Su presidente, Ignacio Lamacoechea, declaraba que "esta Ley 10.  Proyectos logistices: La datribuciin anima o
mejorara la competencia en el sector agroalimentario, basico para la recuperacidn de bt
la economia espafiola. Para Promarca, la Ley pone en marcha medidas para - 5
atajar los abusos que sufren las marcas de fabricante, prohibiendo los pagos Lo més enviado

comerciales injustificados, las coplas parasitarias de sus envases o la
utilizacion indebida de los secretos comerciales relacionados con sus

productos™

Por su pare, Cooperativas Agroalimentarias de Espafa “espera que osia ley,
. ra, permita una revalonzacion de los producios
agranos, una mejor distribucion del valor a lo largo de la cadena y unas
maejores condiciones econdmicas del sector productor, con lo que s@ logrard una
mayoer eficiencea lo que va a redundar en benaBcio del consumador”
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