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{ 'LAS APORTACIONES PARA
NECESIDADES ESPECIALES QUE
OFRECEN NUESTRAS MARCAS DE ZUMOS
SON BASICAS PARA LLEGAR AL
CONSUMIDOR ACTUAL"

Asozurmos entrevista a Ignacio Larracoschea, Presidente de
PROMARCA, asociacidn que engloba 5 |a mayor parte de |os
fabricantes de rmarcas lideres de alimentacidn, behidas,
drogueria y perfumeria de Espafia

Asozumos.- Promarca lleva
mas de wainte afios
defendiendo los intereses
de las marcas de fabricante,
iqué tipo de actividades
realizan a lo largo del afio?

Ignacio Larracoechea.-
Efectivaments, Prormarca ze
cred en 1929, por lo tanto,
llevarnos mds  de  dos
décadas trabajande  para
cormunicar los valores de las
marcas de fabricante en el
sactor del gran comsumo Y
poner de manifizsta |3 labor
que dezarrollan las marcas
lideres de  alimentacién,
bebidasz, drogueria W
perfurneris de Espafia, Para
curnpliv con este propdsito,
desde la asociacidn,
llevarnos a cabo multitud de
actividades an diferentes Armbitos, comeo  elaboracién de
estudios e informes, celebracidn de jornadas o eventos con
expertos del sector, asi como cualguier anilisis que nos
ayude a entender la visidn del consumidor actual, sus
necesidades y preacupacionas, con todo ello trabajamos para
rmejorar su biznestar,

Con estas actividades darmos a conocer v ponemos en valor
la aportacidn de las rmarcas de fabricante a la economia v la
sociedad espaficla, en términos de creacidn de empleo v
tiqueza, inversidén en I+0+i, calidad, lanzamiento de nuevos
productos v, en definitiva, su contribucidn  al bienestar
general.

Asozumos.- Muchos
productos son reconocidos
por el propio nombre de la
marca, <qué le aportan
estos productos al
consumidor?

I.L.- Los productos  de PROMARCA

primeras rnatcas de gran consumo son daros exponentes de
calidad, confianza e innowvacidn, Tras esas marcas hay afios
de inwvestigacidn, de inversidn en innpovacdn, buenas
rmatetias prirmas v los mas cuidadosos procesos productivos.

Adernds, son marcas que han acompafiado al consurmidor
durante toda =u wvida, algumas llevan rds de un ziglo en
nuestra paiz. El consumidor rantiens con esas marcas una
relacidn gque para &l las hace dnicas, Cualquier persana
puede pensar de forma sutornatica en warias  marcas
tradicionales que lleva comprando toda |la vida v de laz que
no quisiera prescindir nunca,

Asozumos.- éComo califica
que algunos supermercados
no incluyan marcas lideres
en sus lineales? iCree que
puede pasardes factura a
medio plazo?

I.L.- Las politicas de surtida

limitado con laz que

1 %™ trabajan  algunas ensefias

zon perjudiciales para toda la cadena, desde el primer sectar

hasta el consumidor, Es rmds, va se estdn viendo efectos

nocivos en la economia y el ernples del trasvaze de las MF 2

laz MDD, De acuerdo con los dltimmos datos de ESADE, el

retroceso de |z MF desde 2005 ha supuesto una destruccidn

neta de valor afiadido econérnice superior 3 200 millones de

euros para el conjunte del pais, |z pérdida de 86,000

ermpleas y de 1,600 millones de euros en tributos, ademis
de un descenszo del 20% en inversidn en I+D+,

Para el consumidor, estas politicas suponen una limitacidn
cada vez mayor de su derecho a la libertad de eleccidn, v de
acceso a productos innovadores, de |la mejor calidad v a un
precdio justo,

Asorumios.- En las marcas
de fabricante, los zumos
disponen de firmas muy
conocidas y con gran peso
dentro del mercado, écuiles
de todas ellas participan en
Promarca?

I.L.- Dentro de |la categoria de los zurmos, Promarca engloba
a rnarcas tan importantes ¢ conocidas cormo Radical Fruit,
Hera, Zurnosal, Bifrutas o Minute Maid,

Asozumos.- Dentro de todas las categorias de producto, no
es baladi la representacion que tienen los zumos como marca
de fabricante en los lineales de los supermercados. éQué
opinidén tiene al respecto?

L.L.- Como ocurre con todas las categorias, las marcas lideres
intentan ofrece al consumidar la maxima calidad, Ademis, la
inmovacidn de las companias es fundamental para curmplir las
expedativas del consumider v adaptarse a sus necesidades,
Las wariedades de zumos que ofrecen estas marcas y las
aportaciones  para  necesidades  especiales., cormo  los
productos bajos en calorias, en azdcares o =sin gluten, son
basicos para llegar a3 un consumidor cada vez mas exigente,

Asozumos,.- ¢ Qué estrategia
uen los fabricantes de
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cunae para nanusns s
porcentaje de cuota de
mercado con respecto a la
marca blanca?

I.L.- Promarca  desconoce

las estrategias individuales

TN M "4 de  suz  asociados  para

rnantener su pozicidn en el mercado. Cada erpreza lleva a

cabo diferentes estrategias, que dependen de midliples
factares, como pueden ser la calidad o la innovacién,

Asozumos.- La Ley de
Mejora de la Cadena
Alimentaria reconoce las
practicas abusivas en la
relacion entre distribuidores
¥ fabricantes, ‘cdmo
valoran desde Promarca lo
que ya se atisha como el
resultado de esta norma?

I.L.- Se tratz de una Ley

pionera en Europa, ya que

ze reconace por primera vez

la existencia de practicas

abuszivas por parte de la

distribucidn v se ponen en

rmarcha  mecanismos  para

terminar con ellas, como la

prohibicidn de pagos

comerciales injustificadas ¢

de copias de enwvases, asi

como el uzo de informacién

confidencial de prodoctos,

etc, En relacidn con la industria, el dnico punto en el que
pensarnos que la normmativa podria haber profundizado rmds
es en el de la gestidn discriminatoria de marcas por parte de
la distribucidn, puesto que atenta contra la libre cormpetencia
v los intereses de los consurnidores,

Fara Prormarca |la nueva normativa es un avance en la
direccidn correcta para tratar de poner fin a los desequilibrics
que existen ahora rismo en la cadena alimentaria, mejorar
el funcionamiento del sector y garantizar |a libre competencia,
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