Datos de apoyo

Barometro Libertad de Eleccion

Observatorio de las Marcas

Dhservalo Mareas

RESULTADQOS TOTAL ESPANAT
HIPERMERCADOS

Primer puesto del ranking en
total Espana - Hipermercados

Categoria Ensefa MF MDD
Total PGC ALCAMPO 87% 13%
Alimentacién Envasada ALCAMPO 85% 15%
Bebidas ALCAMPO 92% 8%

Drogueria+Perfumeria ALCAMPO 89% 1%

Primeros cuatro puestos
total PGC

87% 84% 81% 80%

ALCAMPO HIPERCOR HIPER EROSKI CARREFOUR HIPER
Marcas Distribuidor MM Marcas Fabricante

Primeros cuatro puestos
alimentacion envasada

85% 81% 79% 78%

ALCAMPO HIPERCOR HIPER EROSKI CARREFOUR HIPER
Marcas Distribuidor MEM  Marcas Fabricante

Primeros cuatro puestos
bebidas

8% | Ea [ 129% | EAa

92% 91% 88% 87%

ALCAMPO HIPERCOR HIPER EROSKI CARREFOUR HIPER
Marcas Distribuidor MBM  Marcas Fabricante

Primeros cuatro puestos en
perfumeria + drogueria

89% 88% 83% 82%

ALCAMPO HIPERCOR HIPER EROSKI CARREFOUR HIPER
Marcas Distribuidor MM Marcas Fabricante

1. % Referencias. 2. Incluye sdlo cadenas consideradas nacionales: presentes en siete CC.AA. o més

RESULTADOS TOTAL ESPANAT
SUPERMERCADOS?

Primer puesto del ranking en
total Espaia - Supermercados

Categoria Ensefna MF MDD
Total PGC COVIRAN 87% 13%
Alimentacion Envasada COVIRAN 87% 13%
Bebidas EL CORTE INGLES 92% 8%
Drogueria+Perfumeria EL CORTE INGLES 92% 8%

Primeros cuatro puestos
total PGC

87% 86% 85% 83%

COVIRAN EL CORTE INGLES ~ SIMPLY MARKET ~ EL ARBOL
Marcas Distribuidor M Marcas Fabricante

Primeros cuatro puestos
alimentacion envasada

17%

87% 85% 83% 83%

COVIRAN SIMPLY MARKET ~ SPAR EL CORTE INGLES
Marcas Distribuidor MEM  Marcas Fabricante

Primeros cuatro puestos

bebidas

12%
92% 91% 90% 88%

ELCORTE INGLES ~ SIMPLY MARKET  COVIRAN SUPERCOR

Marcas Distribuidor BB Marcas Fabricante

Primeros cuatro puestos
perfumeria + drogueria

92% 87% 84% 82%

EL CORTE INGLES ~ COVIRAN EL ARBOL SUPERCOR
Marcas Distribuidor BB Marcas Fabricante



RESULTADOQOS POR .
, Observat
COMUNIDADES AUTONOMAS el Marcas

Primer puesto total PGC
Hipermercados y Supermercados por CC.AA.

CC.AA. Ensefa MF MDD
Andalucia COVIRAN 86% 14%
Comunidad Valenciana MAS Y MAS 83% 17%
Castilla-Ledn GADISA 86% 14%
Cataluna CONDIS 86% 14%
Galicia GADISA 92% 8%
Madrid ALCAMPO 83% 17%
Pais Vasco SIMPLY MARKET 82% 18%
Canal HIPERMERCADO Canal SUPERMERCADO

Andalucia - total PGC % Referencias Andalucia - total PGC % Referencias
N° MF MDD N° MF MDD
1 HIPERCOR 82% 18% 1 COVIRAN 86% 14%
2 ALCAMPO 79% 21% 2 MASY MAS 84% 16%
3 CARREFOUR HIPER 74% 26% 3 EL CORTE INGLES 80% 20%
4 HIPER ERQSKI 70% 30% 4 GRUPO DINOSOL 77% 23%
Comunidad Valenciana - total PGC % Referencias Comunidad Valenciana - total PGC % Referencias
N° MF MDD N° MF MDD
1 ALCAMPO 79% 21% 1 MASY MAS 83% 17%
2 HIPERCOR 75% 25% 2 CONSUM COOP 82% 18%
3 CARREFOUR HIPER 74% 26% 3 EL CORTE INGLES 79% 21%
4 HIPER EROSKI 66% 34% 4 SIMPLY MARKET 72% 28%
Castilla-Leon - total PGC % Referencias Castilla-Leon - total PGC % Referencias

o MF MDD No MF MDD
1 HIPERCOR 73% 27% 1 GADISA 86% 14%
2 CARREFOUR HIPER 70% 30% 2 ALIMERKA 84% 16%
3 ALCAMPO 70% 30% 3 FROIZ 83% 17%
4 HIPER EROSKI 65% 35% 4 SIMPLY MARKET 80% 20%
Cataluna - total PGC % Referencias Cataluna - total PGC % Referencias

o MF MDD N° MF MDD
1 ALCAMPO 83% 17% 1 CONDIS 86% 14%
2 HIPERCOR 80% 20% 2 GRUPO BON PREU 85% 15%
3 CARREFOUR HIPER 74% 26% 3 SPAR 83% 17%
4 HIPER EROSKI 72% 28% 4 CAPRABO 82% 18%
Galicia - total PGC % Referencias Galicia - total PGC % Referencias
N° MF MDD N° MF MDD
1 ALCAMPO 80% 20% 1 GADISA 92% 8%
2 HIPERCOR 79% 21% 2 FROIZ 90% 10%
3 CARREFOUR HIPER 70% 30% 3 EL CORTE INGLES 82% 18%
4 HIPER ERQSKI 64% 36% 4 SPAR 75% 25%
Madrid - total PGC % Referencias Madrid - total PGC % Referencias
N° MF MDD N° MF MDD
1 ALCAMPO 83% 17% 1 EL CORTE INGLES 81% 19%
2 HIPERCOR 80% 20% 2 CONDIS 80% 20%
3 CARREFOUR HIPER 73% 27% 3 AHORRAMAS 79% 21%
4 HIPER EROSKI 62% 38% 4 SIMPLY MARKET 78% 22%
Pais Vasco - total PGC % Referencias Pais Vasco - total PGC % Referencias

°o MF MDD N° MF MDD
1 HIPER EROSKI 76% 24% 1 SIMPLY MARKET 82% 18%
2 ALCAMPO 72% 28% 2 EL CORTE INGLES 76% 24%
3 CARREFOUR HIPER 69% 31% 3 COVIRAN 72% 28%
4 HIPERCOR = = 4 EROSKI SUPER 71% 29%

Metodologia del Analisis

Panel: Definicion de sectores:
= Paneles de consumo de Hogares (Alimentacidn, Bebidas, Drogueria) y de m Alimentacién Envasada:
Individuos (Perfumeria) -muestras continuas. Alimentacitn seca, conservas, leches y batidos, frescos no perecederos (congelados, derivados
Recogida de informacidn: lector de cddigo de barras (scanner) y CATI. ldcteos, quesos, pasteleria/bolleria, platos cocinados).
Hogares: provincia, habitat, edad de ama de casa, clase social, tamafio familiar, m Drogueria:
presencia de nifios, pais de origen del responsable de compras del hogar. Detergentes, complementos tratamiento ropa, suavizantes ropa, lavavajillas, complementos
Individuos: sexo, habitat, edad, clase social, region, tamano familiar, actividad, lavavajillas, lejia y lejia con detergente, limpiadores del hogar, Gtiles de limpieza,
rol, pais de origen. ambientadores, desechables hogar, celulosas hogar, insecticidas hogar, limpieza calzado.
m Bebidas:
Ficha Técnica: Aguas, bebidas refrescantes, zumos, néctar, mosto, cervezas, vinos, espumosos, alcohélicas
w Total PGC y sus principales submercados (Alimentacidn Envasada, Bebidas, alta graduacidn.
Drogueria + Perfumeria). m Perfumeria:

w Territorio: total Espafia (Peninsula + Baleares) y CC.AA.: Madrid, Catalufia, Productos capilares, cosmética facial, cosmética decorativa, productos de afeitado, productos
Andalucia, Valencia, Pais Vasco, Galicia, Castilla Ledn (que comprende el 78,5% del corporales personales, colonias y perfumes, higiene bucal, proteccin e higiene femenina.
valor total de PGC y el 78,2% de los hogares).

m Periodicidad: 2010 Realizado por Kantar Worldpanel




