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Los abusos contra las marcas, una sangria
para las pymes y el empleo
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Las mancas de fabicanie en &l $ecior del gran consumo suponen casi el T% del PIB
Representan una de las actvidaces econdmicas mas dNAMICas y que mejor esian
soponandd 18 cnsis ya que a pesar de la fuerte calda de la demanda infema han
mantenido SU pEEC @n la economia gracias a la actividad exterior

Sin embargo, tal como ha west"' de manifiesto & estudio oe ESADE “Impacto
eConbmico ¥ social de las marcas de fabricante”, pulblic ado el albo pasado, &l
trasvase de marca de fabricante a marca blanca e51a teniendo un %6 cosle en
términos de empleo, recasdacion fiscal y pérdida de valor afladido para nuestra
SLOMOMIA. qUe & pusde Cilras én 800 milones de ewos entre 2008 y 2011
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Por o que 6 reliens al empied. & 5IUED MUEstra que
ha habido una destruccion neta de 86.000 puestos
de trabajo, &5 Gecir, que 13 GLupacion generada por las
marcas Hancas nd ha compensado |a pérdida d& empled
sulrida entre las mancas de fabqicante. Espafia se ha
wnido en defensa de sus astlleros y de los BT 000
emplecs que estan en peligre por la normativa de ayudas
plblcas Sin embargo. la desapancion silenciosa de
chenbos o8 empresas agroalimentanas v 1a destruccidn
cel mismo nlmero de empleos NO parece preclupar a las
SIMMNISHAACIONeS pUbicas

Todas las empresas o8l Sector el gran consumo Sufren
las consecuencias de las practicas desleales de la
E3DUCion. La aderencia o3 que as de mayor 1amanio
a@sponen de mayor misculs financieng y de mAs recursas
para hacer austes e50 s, & codla de reducir
plantilias y cerrar plantas de produccién con los

Ignacia Lafraconched (Pramanca)

= a0 costes que elio conleva desde & punto de vista
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Peno quienes $& e5dn viendo mas
penudicasos son kos eslabones mas
dépies de la industna |as segundas y
terceras marcas y las pymes Segin
datos de la consulora Shopened, en los

La desaparicion
silanciosa de
clenlos de

MARCA BLAR
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Gitimes afas Na desagareciao un 22% de
marcas en producios de gran consumo. La
HMLACHN O SUMco tens ¢ omd
COnsSecuEntia que én muchas calegonas
¥a 500 pOSeMOS encontrar en los lineales
Ia marca Eger y 1a manca Hanca. La presion
que la compeldncia desleal de la
distribucion ajerce sobre a5 segundas y
FeTCeras MmANcas s refég con rounddad

en el siguente dalo de la consullora Nistsen
de & cupla g8 mercaos 08 la Manca Hanca entre J002 y 2012
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agroalirmentanas y
la destruccion de

asta 87.000

E'n"l'.‘_l'.'!.'él:l-s o parece
preocupar a las
administracionas
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los cenca de 16 punics de Credimientos

proviensn en casi un

TO% de la expulsion del mercado de las SRQUNCAE § IRrceras marcas, que han

perdsdo 11 puntos de cuota de mentado

¥ el Se Iraduce &n UnG alarmante raouccion del nimeng de empresas en & secior

alimentana. Segin 05 dalos de jos inf
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coh O la Feseracion de

Indusirias de Almentacidn y Bebidas (FIAB), entre 2008 y 2012 han desapanecido
1910 empresas del seciof, de 1a% cudles 1 B35 eran pymes, &3 Gecir, 1enian mends

e 50 empleados

AHORS EN OPIMION

AL GRAND
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Las pymes. que conforman ef tejido industrial de este sector, estin slendo
sustituidas por grandes empresas dedicadas a la produccién de marcas
Bblancas Hay muchos sjempios: |a francesa Sencbie, fabncante de produclos Iacteos
para muchas cadenas de distribuciin quee Taciura mas de 1100 millones de ewros o la
poruguesa Sovena, dedcada a la produccion de acene y unds wenlas que rondan
los 1.000 melones de eures

Praciicas comearciales discrimnatonas
TN TN, Lacutedi1s
untos de
PrOMOCicnes, | aplicacbn de marganes K
abushvos © 13 colatacitn en luganes
InacCesinles an los Ineakes (1o0as ellas

cracimienio da la
cuota de mercado
de la marca blanca

I o
s b entre 2002 y 2012
distniblsdones en af secior almenkano : B‘J‘E‘ﬂﬂ‘n o i
' d Sector Smentpno) un 70% de |a

AbECtan 100 B indusin &IP:’..I’I&'J'C-}H del

mercado de las
segundas y ferceras
marcas, gue han
perdido 11 puntos
de cuota de
mercado

Fara una pyme, sin #mbango. queé sus
productos o 5e Islen en las cadenas o
Stan Spusados J&l Ined S una gran
tadena o gue no 58 referencien sus
InMGVaCiones Supone echar por tierrs 3
inversién ¥ el esfuerzo realizade
durante muches afias Y por sutamafio
a5 posiblidades de iNMentanio de muevd $0n muy reducidas. En suma, este lipo de
practicas discriminalonas son para las pequefias y medianas empresas una espada
de Damoches que. en muchos Casos, Conduce drectamente a SU 0esapancisn v, con
¢lla. 3 la destruccidn de mibés o puesios de trabagd y ¢l empobretimiento gl pais

gnacio Larracoeches, presidente o8 Fromarca, Cuenla con wna Ualada expenencia
prafesionar de 30 %08 HE cCupacs cangos de mAnma responsadidas, enire Oiras
empresas, &0 Frocher & Gambie, donde Fegd 8 ser dirdcior il y conséno én
Espafa, y en Jownson & Jonnson, compafila en @ gue ocupd & cargo de
EDAESIOENNE SECUING DArA EUrGpE, Africa y Oande Magho, daspuds de Rader Sigo
direciar general en Espada y en &/ Reino Uvwdo
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