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“No tenemos ningln inconveniente en afirmar claro y de manera rotunda que el
sector industrial sufre practicas desleales y abusivas de la gran distribucion”,
asegurd sin ambages el secretario general técnico del Ministerio de Agricullura,
Adolfo Diaz-Ambrona, durante [a celebracidn de una mesa redonda con
representantes del sector de [a aimentacion promovida por Promarea y organizada A

El Tribunal de Cuentas halla una
donacién opaca de un millén a la
Fundacion Ideas
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B por £ Confidencial Un argumento definitivo para defender 1a liamada Ley para /a Que ak
Mejora de 1a Cadena Alimentaria que el Gobiemo aprobaba el & de fabrero, La
noma, alumbrada no sin polémica, nace para salvaguardar el tejido agrario y reducis
Ios desequilibrios existentes en las relaciones comerciales COMECTATE & L& ACTUALIDAD
Diaz-Ambrona, que admitid que el sector agroalimentano espafiol vive una situacion USCRIBETE ALBOLETIN iy W Sk
“cuasi dramatica’, hizo hincaplé en ka posicién de debilidad de dos sectores. “La - b - bt E3Me gusta

produccién es débil respecto a la industria v 1a industria es ¢ébil respecto a la Encrita tu #mail » E
distribucian®, explicéd. Un terreno abonado para los abusos. Por ejemplo, “en el caso
de las industrias agrealimentarias, las pricticas desleales de la gran
distribucién®, rematd el politico. La nueva ley no sélo contempla multas de entre
3.000 eurcs v un millén a cualguéer eslabén de la cadena alimentaria que comeata
practicas abusivas, sino que —para garantizar la seguridad juridica- obliga a formalizar
por escrto |as transacciones cuyo precko supere s 2 500 euros
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De fondo, el eterno debate sobre las grandes superficies y sus marcas blancas. De
hecho, no falta quien ha visto 1a ley promovida por Miguel Arias Cafiete como una
norma conira los productos propios de las grandes compafias de distribucion
“Nosotros no somos 'antimarca blanca’ (..} S0mos anticompetencia desleal y practica
abusiva. La marca bianca o de la distribucién s un compelidor mas y tiene todo el
derecho, Lo que ha cambiado en hos L'ﬂm aﬁgs 25 que el distribuider tiene un
doble plpll! al tener su prnpl: marca tiene conflicto de intereses Y es0 es |0
que obliga a intervenir. No $e puede ser juez y parte”, explicd lgnacio Larracoechea,
presidente de Promarca, asociacion que redne a los principales fabricantes de
productos de gran Consumo.

" Cudnto representa Coca-Cola del negocio de Mercadena? Un 1%,

/ Procter&Gamble? Menos de un 1%. Para ellos, su negocio de gran consumo Supone
un 25%. Son magnitudes de 20 contra 1. ;Quién tiene el poder de mercado? Es
impaosible vivir sin el 20% de tus ventas; dificll, pero no imposible, hacerio sin el 1%°,
remacho Larracoechea. La nueva ley eslablece la obligackin a la gran distribucion de
“gestionar las marcas de productos alimentanos que ofrezcan al consumider, tanto las
proplas como de otros operadores, evitando practicas contrarias a la libre
competencia® También fija restricciones a la utilizacion de la informacidn comercial
sensible y prohibe el aprovechamiento ilicito de la iniciativa empresarial ajena,
publicidad incluida

La batalla de la opinién pablica

Pese a es05 argumentos. |os fabricantes fienen perdida la batalla de la opinion
publica, que les pide drasticas bajadas de precios para compelir con la marca blanca
“Pero eso es porgue |a gente no entiende ¢omo funcicnan los mecanismos de fjacion
de precios -explica José Antonio Garcia, director de The Bratlle Group-. Las marcas
de fabricantes estan deseando rebajarios, pero es que los precios en os canales de
distribucidn no los fjan los fabricantes, los marcan las cadenas de distribucion. Y
ahi es donde entra ese conflicto de intereses” Laconsullora &n cuestion
elabporaba recientemente un estudio sobre [a materia, segim &l cual la eiminacion de
Ias practicas discriminatorias en la distribucién podria rebajar los precios de las
marcas de fabricante “entre wn 4% ¥yun 40% ¥ de media, un 20%".

Estas posibles ganancias de eficiencia convieren la nueva ley en un cambio no
meramente cosmélico. "Enlendemos que es una ley que quiere provocar un cambio
estructural, y nosotros esperamos de los politicos cambios estructurales y no
superficiales o que respondan a intereses de colectivos determinados”™, explica
Heoraclo Gonzilez Alemdn, director general de la Federacién de Industrias de
Alimentacion y Bebidas (FLAB). Con tres ideas baskcas. “Primero, es una ley gue
promueve la transparencia. Segundo, es procompatitiva. Y tercero, es una ley
equilibrada. Las practicas abusivas y anticompetitivas las destierra y establece
elementos donde 05 sectores vamos a estar junto con ka Administracion para aplicaria
mejor y quitar tensidn a su puesta en marcha®, zang.

Finalmente, Agustin Herrero, subdirector de la Confederacion de Cooperativas
Agrarias de Espafia (CCAE), también aplaudia 12 ley en tanto puede impulsar que el
mercado funcicne comectamente. “Los que tienen pader han intentado cuadrar sus
cuentas trasladando parte del riesgo de su actividad al eslabén proveedor Y
este luego ko trasiada al agricultor y llegamos @ una situacion dramatica, De hecho, en
muchos momentos los productores no legan a cubrir los costes de produccion”,
expuso. Con un fesgo afiadido; “Hablamos de empresas, [a situacidn se puede
soporfar puntuaimente, pero si el problema se convierte en estructural, se destruird
tejido productivo y provocara abandong.,, y acabard con uno de los motores de
nuestra economia”
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