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E] Uno de los falsos mitos mas EJ Corie Ingiés Ewopa
l-i exdenditos entre 03 Consumidores Espafia Consumitonss
e £5 que |3 marca de |a gistnbucion, i Reing Unido Criente Medio
z CONOCHEA COMG Marca Manca, ¥ b Fesporsabddad Almentacdn
im | marca de fabricante son kK mismo Proares Crigis
&_' ki porgue 13 producen [as memas P R
empresas. Sin embarge, un informe
u recientemente publicado por e Emptec
E o ESADE demuesira dé una manera
— sistematica y rigunosa que esa BAORGRAF LA DEL ALITOR:
i afirmacion de que “es o MIsmo™ no
&5 mas gue ofra leyenda urbana
ESADE Brand Institvle ha analizado
un total e 5930 referencias de
productos dé marca blanca &n 80
calegorias de & cadenas de distribucion, ademas de 1.066 fabrcantes de marca
de 1 distribucion ¥ 130 fabncanies de la marca lider o colider de
cada categoria. Estas B0 calegorias se enmarcan dentro de los sectones de
alimentacidn, bebidas y drogueriaiperfumeria, y suponen el 85% del mercado
otal
El pramero de los datos que ofrece ESADE es que, de esas casi 6.000
referencias de marca de la disfribucidn menos, de un 9% estan fabricadas por
miarcas lideres. Dicho de otnd moda, de 1odos 105 productos de marca blanca
que un consumidor puede adquins, el 91% no esta fabricado por marca lider,
de manera que las posibilidates de llevarse @ casa una manca blanca fabhcada
por una marca lider no legan a una sobre diez W Seguin | 191K sequidones
Aderrds, stlo el 4 5% de los 1.066 fabricantes de marca de distribukdos RS 2 04
analizados son fabcantes de marcas liseres, Es decir, el 95.5% de ks
productores og marnca banca bien $0l0 fabncan marca parna |a distribucidn (en
ocasiones para mas de una cadena) porgue son especialisias en ese segmento OFIN
bien s0n lerceras y cuartas marcas que han ido perdiendo peso en el mercado
con & paso de s afos TRIBUA
¥ parece ibgico que asi sea, porgue la razén de Rompiendo mitos
El consumidor es muy libre de ser primordial de 1as marcas es la Culaboradores EC
comprar lo que quiera iy donde diferenciacion v esta sdlo & consigue Nnovando
quiera, pero debe zaber que la y lanzando al mercade productes novedosos y R

ta de los aistnios. UM
fabrica El valor de un negocio comienza por el

fabricante:
para ofras marcas El estudio revela que ol T0% de las marcas pasivo
lideres no produce marca de la distribucion en Colaberadores EC g8 12

la categoria en que son lideres, En algunas tan
sighificativas como cereales para &l desayuno, café, lavavajillas, impleza de

ropa, higiene y cusdada personal o profuctos capilares ninguna marca lider
fabrica marca blanca Las marcas v la oportunidad de

impaonerse a la crisis
Josaph Gelman 503

Segln este informe de ESADE, el promedio de fabricanies de marcas lideres
que S0LMEs producen marca anca, sobre el total de proveedores o2 la
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distribucidn de su calegonia es del 4%, Ademas, esle porcentaje nd Supera &l
25% en ninguna de 1as 80 categorias.

En ﬁfegﬂffﬁ tan representativas Como Consernas de pescado, quesos o
galletas, &l porcentaje de marcas Boeres que tambien son proveedores de
mafca de distibusdor 5 sitika en el 3%; en yogures, pescada congelado o
consenvas vegelales, el porcentaje es del 4%

En &l andlisis de bos resuladas por ensefias s destacable que aquellas
cadenas que mayosr nimero de referencias de marca de fabricante ofrecen a
5us clientes, como El Corte Inglés o Hipercor, son 1ambeén las que cusntan
con Un Mayor nmeno dé marcas Bderes ening Sus provesdonss d& marnca
blanca: un 14,9% en el caso de El Corle ingkés y un 14,1% en Hipercor,

La conclusin no puede ser mas clara. E| conSumidorn es mary bre ¢ Comprar
I U QuIEra v donde quiera, pero debe saber que 13 iNMensa mayora de s
fabricantes lideres no fabrica para otras marcas

“Ignacic Larracoeches, presigente o Fromanca, cuenia con una dialada
expenencia profesional de 20 afdos. Ha ocuoadd cargos de maxima
responsabiidad, enlre ofras empresas, en Frocler & Gambie, donde legd a ser
direcior general y consefero en Espafla, y en Johnson & Johnson, compaila en
18 QU DCUpG & CANg0 08 VicEDresente Seculng pard Eurnpa, Africa y Ongnle
Medvo, después de haber sido director general en Espafia y en ef Reino Unido,

Santander, BAVA, Repsaol, Telefdnica... {a por los 10,000 del Thex?
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