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ComPRAs E1 80 por ciento de los consumidores de la region busca el ahorro a través de ofertas

Los castellano-manchegos se fijan
mas en el surtido que enlos precios

Segulin la encuesta

cuentos, el regalo de un produc-
toal adquirir otro, una mayor can-

P tidad de producto gratis, y otras
¢Como es tu cesta de iniciativas de los fabricantes sgn‘
P i para mayoria de los consumido-
lacompra?”, realizada res de Castilla-La Mancha, la me-
entre compradores jorforma de ahorrar ala horade

Ocho de cada diez
consumidores de C-LM

hacer la cesta de la compra. Y es
que, cuando se trata de buscar el
ahorro, un 80% de consumidores
castellano-manchegos lo hace a

buscan calidad e través de las ofertas realizadas por
. b los fabricantes, mientras que un
innovacién en la compra 32%afirma decantarse por los pro-
_ ductos de menor precio.

ELDIA Junto aellos, un 19% de entre-
M vistados de Castillal a Mancha afir-

¢Qué priorizamos a la hora de
echar productos a nuestra cesta
de lacompra? Segiin una encues-
ta, los castellano-manchegos bus-

ma intentar ahorrar mds com-
prando productos de temporada,
y un 22% mediante el uso de las
formulas concentradas que ofre-

can la comodidad de poder com- cen algunos productos.
prar todolo que necesita en el mis-
mo sitio y la variedad de marcas CALIDAD DE PRODUCTOS

para poder elegir, estos son los as-
pectos mas valorados por el 83%
de los consumidores de la region
alahora de acudir a un estableci-
miento. Sin embargo, 5 de cada
10 aseguran haber echado en fal-
@ en los altimos meses alguna mar-
ca de fabricante de las que com-

Al preguntaralos consumidores,
que han formado parte de este
sondeo, por su percepcion sobre
lacalidad de los productos que ad-
quieren, casi el 70% de encuesta-
dosreconoce que la calidad de los
productos de primeras marcas es
mejor que la de los productos de

CASTELLANO-MANCHEGOS COMODIDAD
EI 50% afirma echar Encontrar los
en falta algunos productos en un
productos de marca mismo lugary la
de fabricante que variedad es lo mas
solia comprar valorado

praba habitualmente. Estassonal-
gunas de las conclusiones del Es-
tudio ‘/Como es tu cesta de la com-
pra? 2010’ elaborada por la em-
presa de estudios sociologicos Son-
dea a mas de 2.000 personas.
Aunque el factor precio conti-
nuasiendo unaspecto importan-
te para el consumidor castellano-
manchego, un 89% de los en-
cuestados afirma que cuando se
trata de llenar su cesta de la com-
Ppra, también tiene en cuenta as-
pectos como la calidad, la con-
fianza del producto y la innova-
cién que aporta,yssloun 11% re-
conocevalorar inicamente el pre-
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las marcas de distribuidor. De he-
cho, elinforme revela ademss que,
deloscastellano-manchegos con-
sultados, 8 de cada 10 respondie-
ron de forma afirmativa al pre-
guntarlessien alguna ocasién ha-
bian adquirido un producto para
sustituir una marca habitual y el
resultado no habia sido exacta-
mente lo que esperaban,

Por ultimo, este estudio revela
que, antes de comprar un pro-
ducto en el establecimiento ele-
gido, mds del 62% de los consu-
midores en Castilla-La Mancha
comprueban el origen del mismo
¥y U composicion.

e ——-——  Laactindad desarrolladaen tor-
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Junto a esto, segiin el estudio  ———- e e
sociolégico realizado, el 83% de

los castellano-manchegos reco-

[, ———  cientodel PIB espanol y constitu-

noce que la comodidad de com- -Poblacion:  ye uno de los principalessectores
prartodo en elmismositioy lava- Consumidores residentes en Espafia  de crecimiento de la economiaes-
riedad de marcas para poder ele- de25a55afios  pariola,
gir, son los aspectos mds impor- Lasmarcas de los fabricantesson
tantes para ellos a la hora de acu- -Tipo de entrevista:  creadoras de riqueza para la so-
dira un establecimiento de com- Através de correo electronico  ciedad y para la economia, de ca-
pra, por cncuna‘del precio (12%) § lidad de vida para el consumidor
y gle la cercan ia _d»el estableci- -] - Fecha de realizacion: yde empleo. En concreto, lasmar-
mientoasudomicilio (5%). Pese E marzo de 2009 cas de fabricante aportan 22.000
a este dato, un 50% de encuesta- 2 millones de euros en términos de
dos enh(‘ .l:inﬂaj:;«:’ Mangia ascpiru- % - g -Tamaiio delamuestra:  valor anadido a la economia es-
raron haber echado en faltaen los b i 7R o ; 2.018 personas en toda Espania anola, ademas de o7
tiltimos meses alguna marca de fa- o e 2% S é 9% 2% ke i slredea&()r I.]45.00.?i;2§:r?;1;jg
bricante de las que compraba ha- T T T e R -Error muestral:  queresulta el 5 por ciento del em-
bitualmente. EI50% de los castellano-manchegos +-2,2%, conunnivelde  pleo total del pais-, y contribuyen
asegura haber echado en falta, en los uftimos meses, productos de alguna significacion del 95% yunPyQ  con 11 millones de euros en jm-
OFERTAS marca de fabricante que compraban habitualmente. (50%)  puestosal Estado-el 7 por ciento

Ofertas como el “2x1” losdes- ____ S — e e deltotal wibutado.
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