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He entrevistado a Ignacio Larracoechea, presidente de PROMARCA, asoclacion que
engloba a los principales fabricantes de marcas lideres de alimentacion. bebidas,
drogueria y perfumeria de Espania,

En los siguientes videas podéis escuchar la entrevista que le realicé. Espero que os

resulte tan interesante como me lo parecio a mi:

JCudles son las razones que en su momento os llevaron a crear la Asociacion
PROMARCA? ;5S¢ mantienen esas razones en la actualidad?

*Como la actitud de
las empresas nos

ayuda a superar los
momentos de crisis™

sUsuars de sEconamsia?
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GIUSEPPE TRINGALI

Giuseppe Tringali es Consejero
Delegado de Mediaset Espafia y
Presidente de Publiespafia.

Es Consejero de Publitalia,
concesionaria de publicidad de
sdediazer en ltalia ¥ C¢|1$I‘:j¢1"0 e

Publieurope ¢n &l Reino Unido.

E= Miembro del International
Advisory Board del Instituto de
Empresa (Business School).

Es Miembro del Patronato de la
“Fundacitn

Curarte” (organizacién sin animo
de lucro, cuyo objetivo principal es
majorar L calidad de vida de los
niftos hospitalizados, a través de la
humanizacidén de los entomos
sanitarios, [a promocidn del jusgo, la
creatividad y el arte, contribuyendo
a mejorar la cultura del cuidado y

atencion al paciente pediatrica).

ir a la biografia completa
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JQué hay detras de una marca? jCuantas marcas hay en Espaia? |

CATEGORIAS

Trrer

Las marcas aportan un evidente valor anadido. ;Qué aporta una marca al

consumidor?

Qué importancia tiene la inversion en innovacion, tanto en investigacion

como en control de calidad, en una empresa industrial?
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iLa nueva Ley de la Cadena Alimentaria es una nueva garantia para el
consumidor?

Para terminar. lo mis importante, ;Qué se plantean las marcas como
desarrollo futuro en los priximos afios?
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