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La innovacion en
el supermercado
se desplomaun
22% en un aiio

Las marcas de
fabricantes lanzan 9
de cada 10 productos

J. Romera MADRID,

Las marcas de fabricante son las
responsables del 89 por ciento
de las innovaciones que se han
lanzado al mercado en el tiltimo
afio, seglin un estudio realizado
por Kantar Worldpanel presen-
tado ayer por la asociacién de
empresas de fabricantes de mar-
cas de gran consumo Promarca.
Entre julio de 2012 y mayo de
2013 se lanzaron en total al mer-
cado 1.147 nuevos productos de
gran consumo (alimentacion, be-
bidas perfumeria y drogueria),
lo que supone un desplome del
22 por ciento respecto al afio an-
terior. Ademas, del total s6lo 126
pueden considerarse “verdade-
ras innovaciones”, ya que pre-
sentan por primera vez un atri-
buto novedoso en la categoria
donde operan.

Promarca asegura que el es-
fuerzo de innovacion realizado
por las marcas de fabricante no
tiene el apoyo suficiente por par-
te de algunas cadenas de distri-
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Es el crecimiento de

un mercado de media cuando
se produce innovacion.

bucion. El presidente de la aso-
ciacion, Ignacio Larracochea, ha
subrayado en este sentido que los
lanzamientos de las marcas no
siempre adquieren la suficiente
difusién entre los consumidores,
porque algunas grandes cadenas
de distribucion no los comercia-
lizan, a pesar de que el estudio
demuestra que la distribucién es
determinante para el éxito de la
innovacion. De hecho, dos terce-
ras partes de los consumidores
conocen las innovaciones en el
punto de venta,

Segtin el estudio, el esfuerzo
inversor de los fabricantes en
1+D+ redunda en beneficio de
todo el sector, ya que las catego-
rias en las que la innovacion de
las marcas lideres es alta crecen
cuatro veces mas que aquellas
que tienen un bajo nivel de in-
novacion. En concreto, en aque-
llas categorias donde ha habido
mucha innovacién por parte de
las marcas de fabricante, el mer-
cado ha crecido un 3,7 por cien-
to; todo lo contrario de cuando
no se invierte en I+D+i y se lan-
zan nuevos productos.



