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Promarca pide ayuda a toda la
cadena para preservar la innovacion

lnacio Larracoschea, presidente de la entidad, propone 13 creacion de un consajo de
Tomento de la innovacion.

| Tumo para Promarca. Tumo para la
innovaeion. El presidents de la
entidad, lgnacie Larracoechea, ha
hecho un llamamiento al goblemo para
crear una suerte de consejo de
fomento de la innovacién. ; Su fin?
Preservar la innovacion, su derecho a
esiar visible en 2 lineal de los
supermercados, asi Como corregir
practicas anticompetitivas y desleales

Promarca ha presentado, a través de Kaniar Worldpanel, un informe sobre el
eslado de 1a innovackon en el sector del gran consumo en Espafia. Su principal
reclamo es que bos produclos innovadores lieguen al consumdor. Y es que, segln
Larracoechea, algunas cadenas no referencian la innowvacion

Asi pues, un poco de ayuda. La creacion del mencionado consejo de fomento de la
innovacion es la opcidn que propone 1a entidad y que abarcaria a todos Ios
actores implicadeos, es decir, sector primario, fabricanies, distibuidores,
ministenios (Agricultura y Economia), ete

Preservar la innovacion es vilal para Larracoechea, quien asequra que, al no cuidar
muchas cadenas a las marcas y la innovacion que fraen consigo (no todas, hay
excepciones, las que tienen el 20% de cuota de MDD). no se incentiva a los
fabricantes a innovar

Seqhn el estudio realizado por Kantar Wondpanel, innovacion es sindnimo de
éxito. Un producto innovador, es decir, que aporia algo nuevo a su categoria, tiene
muchas probabilidades de triunfar, De hecho, de las 126 novedades innovadoras
lanzadas en el witimo afio, tres de cada cuatro han sido un exito o un super &xito

¥, segin ese mismo informe, Innovacién es sinénimo de marca de fabricante
Hueve de cada diez innovaciones cofmesponden a las marcas, frente al 10% de
105 distribuidores (Mercadona y Lidl)

Hoticia refacionada

Hueve de cada deg innovaciones responden a la marca del fabrcante
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