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PIB/  LAS ENSENAS DE FABRICANTES SUPONEN
EN CONJUNTO EL 7% DEL PIB NACIONAL.

Marcas: la clave esta
en el valor anadido

ANALISIS por L. Solis

Las empresas fabricantes con marcas de alimentacién, dro-
gueria y productos para bebés representaron en conjunto
un 7 por ciento del PIB nacional, realizaron el 89 por ciento
delainversion total en +D+i en el sector de gran consumoy
aportaron un valor afadido de 22.000 millones de euros a la
economia espaiola, 14 veces mas que las marcas de distri-
buidor, las llamadas marcas blancas, segun un estudio pre-
sentado ayer por el Centro de la Marca de la escuela de ne-
gocios de Esade.

De acuerdo con el informe, entre 2003 y 2008 las empre-
sas fabricantes con marca disminuyeron su aportacién de
valor afadido al PIB en un 0,29 por ciento, mientras que las
marcas blancas lo incrementaron un 0,03 por ciento. Juan
Antonio Seijo, director técnico del Centro de la Marca de
Esade, manifesté que el crecimiento de la marca de distri-
buidor en detrimento de las de fabricantes con marca «no
solo desvaloriza los mercados de gran consumo, sino que
merma la capacidad de generar valor afadido del pais».

Josep Maria Oroval, codirector del estudio y director del
centro explicd que el crecimiento de las marcas blancas se
han visto favorecidas por la crisis, el paro y las dificultades de
las economias domésticas. Oroval sefalé que esto puede te-
ner efectos negativos a medio y largo plazo para las econo-
mias domésticas, ya que los salarios son mas bajos en las em-
presas que fabrican marcas de distribucion.

En cuanto a la creacion de empleo, las empresas que ges-
tionan marcas de fabricante generaron 1.149.000 puestos de
trabajo, el cinco por ciento del total de empleo generado en
la economia espariola en 2008. De esta cifra, 381.000 fueron
empleos directos. El estudio constata que en el sector de ali-
mentacion y bebidas, los trabajadores de empresas provee-
doras de marcas de fabricante reciben 5.417 euros brutos
mas trabajando 21 horas menos al afio, en comparacién con
los que trabajan para las marcas de distribucion.

Por otra parte, seguin Esade las marcas de fabricante con-
tribuyen en 11.000 millones de euros a los impuestos, tanto
directos como indirectos, que suponen el siete por ciento del
total tributado en Espaiia.

El estudio recomendé fabricar marcas fuertes de cara ala
implantacion de un nuevo modelo productivo, “como pa-
lanca de mayor competitividad y de internacionalizacion”.

IMPACTO ECONOMICO
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