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Promarca: “Algunas cadenas no
referencian la innnvaclén”

'
844 e las iInnovaclones |

I 1
fabr 1 un estudi war Worldpanel
infoRETAIL - El presidente de Promarca, ignacio Larracoechea, ha
afirmado esta mafiana que “la Innovacdn no llega al consumidor
porgue algunas grandes cadenas de distribudon no la referendan”.
Estas declaraciones las ha realizado durante la presentacion del

estudio Radar de la innovacién’ a cange de Kantar Worldpanel

Segln el informe, las marcas del fabricante producen 9 de cada 10

innovaciones (89%) en el sector del gran consumo. Asi, entre julio de TEM O R -

2012y mayo de 2013, se lanzaron al mercado 1,147 nuevos ot
productos, de los que sdlo 126 (11%) pueden considerarse

verdaderas innovacdiones, ya que presentan por primera vez un Fuslisdas

atributo novedoso en la categoria donde operan.

“Sir erm Dargo, los lanzamientos de las marcas no siempre cuentan
con la suficiente difusion entre los comsumidores porque algunas
grandes cadenas de distribudkdn no los comerdalizan®, tal y como
indica el estudio. De hecho, dos terceras partes de los consumidores
conocen las innovaciones en el punto de venta

En concreto, el informe sefala gue Mercadona comercializa el 17%
de las innovaciones de las marcas de fabricante, mientras que en
Carrefour alcanzan wna tasa de difusidn del §1%. Por su parte, ese
porcentaje llega al 37% en Alcampo y al 28% en DIA

“Hay algunas cadenas de distribucidn, como Carrefour, que tenen
una estrategia de surtido en la que inmediatamente listan sus
INACYICIGNEs y olras CoOma DlA & Mercadona que listan menas™, ha
sefialado César Valencoso, Consumer Insights Consulting Direcuor
de Kantar Worldpanel, gue ha presentado los resultados del estudio

“Es mucho mids decisivo estar bien distribuido que ser diferente; hay
Gue ser diferente pero SoDne Todo Riay qui @5Tar Bien distribuida”,
ha confesado Valencoso, gue ha afadido gue “el problema para la
distribucidn de marca del fabricante para llegar a sus consumidores
&5 gque las cadenas que mas crecen -DlA y Mercadona- son las que
menos innovaciones referencian”.

Mo obstante, el directivo de Kantar ha indicado que, por el contrario,
“Mercadona si gque lista muchas innovadones proplas”, al tiempo
que tanto la cadena de Juan Roig como Lidl son las dos grandes
impulsoras de la innovacion &n mancas de la distribucion

Inversion

Segun el estudio, el esfuerzo inversor de los fabricantes en [+D+i N - v -
redunda en beneficio de todo el sector ¥a que las CATREOras en las t

qui la innovacion de las marcas lideres s alta crecen Cuatro veces gl.v h

mias que aguellas que tdenen un bajo nivel de innovadion ::‘ oy "‘ —
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En concreta, en aquellas categorias donde ha habide mucha
iNAoVaciGn por parte de las marcas de fabricante, ¢l mercads ha
crecido wun 3,7%; por el contranio, en las categorias en las que ha
habido poca innovaddn por parte de las marcas lideres, el mercado
se ha incrementado solo un 0,9%.

"Es la innovacidn de las marcas de fabricante la gue hace crecer &
mercado, ya que en &l caso de la marca de la distribugion, tanto en
Las categorias donde hay Innovadones como en las que no, &l
miercado ha crecido un 1,4%°, ha sefialado Ignacio Larracoechea.

Del votal de Innovaciones registradas, el 51% puede considerarse
exitosas y de las 10 innovaciones mas exitosas del Gtimo afio, la
practica totalidad -vodas, excepto una- corresponde 3 marcas de
fabricante.

En lo que se refiere a las marcas gue mas han innovado en el
pericdo estudiado por el estudio, Valencoso ha mencionado a
Procter & Gamble como las empresa que mds inngvaciones ha
lanzads al mercado. Tras ellas se han situado Panrco, Unilever,
Danone, L'Oréal, Pepsico, Mondelez, Gallina Blanca, Hero y Nestlé.

En cuanto a la tendencia que esta experimentando el consumao de
MDD en la sociedad, Larracoechea ha sefialade que desde mayo se
54 observando que |3 cuota de mercado de la MDD “esta
decreciendo”, especialmente, en determinadas categonas como el
cuidado personal y la belleza”™.

Consejo de Fomento de |a Innovacidn

Por otro lado, lgnacio Larracoechea, presidente de Promarca, ha
defendido la necesidad de crear un organismo regulador de la
competencia. "Es de interés general conseguir que las innovacdiones
tengan una adecuada difusidn y no se produzcan discriminaciones
injustificadas que perjudican al consumidor v a la econamia”,

Asi, Larracoechea ha propuesto al Goblerno crear un Consejo de
Fomento de La Innovacién, "que na supondria ningln coste” y que
estaria integrade por 1odos los miembros de la cadens alimentana,
instituciones y Comision Nacional de la Comperencia, Su funcidn
consistiria en “analizar y evaluar el fundonamiento del mercado”,

Segin el presidente de Promarca, este organismo permitinia

“fomentar gue Las innovaciones legaran al consumidor y corregir las

mialas pracricas del mercado”, Ademas, ha afiadide que con su
constitudon se crearia “valor econdmico, crecimiento sostenible y
emplea”.
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