
EMP R E S A S

GRUPO CP

C
on la intención de dar a conocer la 

cultura y la gastronomía tailande-

sa, el Grupo CP, llegó a nuestro 

país hace siete años. La multinacional 

tailandesa no tiene competencia, es la 

mayor productora y exportadora de 

alimentos de Asia y además, es la única 

que importa a nuestro país toda clase 

de productos congelados procedentes 

de Tailandia.

Su éxito ha sido imparable. Por un 

lado, porque nuestro país es un impor-

tante consumidor de pescado. Tal y como 

han asegurado para La Razón desde la 

multinacional, «España es el segundo 

país en el mundo en consumo de pesca-

do y marisco, solamente superado por 

Japón». Y por otro lado, por la alta cali-

dad de sus productos.

Marina Guillén  l  Madrid  

La comida tailandesa se abre paso entre los consumidores españoles

A
umentan las empresas de 

reciente creación y dismi-

nuye la consolidación de la 

actividad emprendedora en 

España. Son las dos conclu-

siones principales del informe «Global 

Entrepreneurship Monitor (GEM) 2012», 

considerado el observatorio más impor-

tante sobre emprendimiento a nivel 

mundial. El ecosistema español atraviesa 

un momento de transformación y bús-

queda de una reactivación. «La crisis ha 

supuesto una oportunidad única para 

nuestro país de renovación y moderniza-

ción del tejido empresarial. Sin embargo, 

el entorno hostil ha dado lugar a una 

disminución de la actividad emprendedo-

ra y a una combinación de emprendi-

miento de gran calidad y de otro tipo, 

generado por necesidad», asegura Alicia 

Coduras, directora de la Cátedra de Fo-

mento del Espíritu Emprendedor de Ne-

brija Business School y  directora Técni-

ca del Proyecto GEM España. 

CARENCIAS Y FRACASOS
La actividad emprendedora total (TEA) 

registra en nuestro país una disminu-

ción del 2%, entre los años 2011 y 2012. 

Principalmente, se debe a la elevada 

mortalidad de iniciativas que no logra-

ron superar la fase crítica de los inaugu-

Una alternativa real ante la nefasta situación del mercado laboral. Falta formación
 y arraigo social. No obstante, mejora la calidad de los proyectos empresariales.

Raúl Salgado  l  Madrid 

LA OPCIÓN DE EMPRENDER

rales tres años y medio. «Sabemos que el 

85 por ciento de los nuevos proyectos 

fracasan en los primeros cinco años», 

confi esa Javier Sanz, director del Máster 

Emprendedores de la Universidad Com-

plutense de Madrid. «Según un estudio 

realizado por el Idea Business Center, 

entre más de 300 emprendedores y em-

presas de capital riesgo, la falta de ‘em-

prendizaje’ (entendido como el entrena-

miento en competencias y habilidades 

emprendedoras con metodología expe-

riencial) es la principal causa del cierre 

de los negocios», prosigue. 

El informe GEM 2012 también muestra 

cómo han aumentado los deseos de co-

menzar andaduras empresariales. Co-

duras afi rma que «la tasa de intención 

emprendedora no ha dejado de crecer a 

lo largo de la crisis y ha alcanzado en el 
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GLOBAL ENTREPENEURSHIP MONITOR

CP desembarcó en España hace siete años

Además, también les ha beneficiado 

mucho la buena fama que tiene la comida 

Thai. En los últimos años, ha confi rmado 

el vicepresidente de CP, Somchai Tria-

mchaipisut, «la comida tailandesa, ha sido 

reconocida como una de las mejores gas-

tronomías del mundo».

D
os noticias indican ciertos signos 

de cambio en torno a la evolución 

del mercado de gran consumo. 

Ambas provienen de Francia y no es 

descabellado pensar que esas tendencias 

se reproduzcan en España, ya que, en 

parte, se deben a las medidas del 

Gobierno francés de 2008. Por un lado, la 

marca blanca ya no crece en el país 

vecino. Según los datos de Kantar 

Worldpanel, registró en 2012 una cuota 

de mercado del 33%, la misma que el año 

anterior. Además, las marcas conocidas 

como ‘premier prix’ (las más baratas) 

están perdiendo cuota, por la percepción 

de baja calidad por parte del 

consumidor. Por otro lado, un estudio 

realizado por www.mesgoûts.fr revela 

que, a pesar de la crisis, el precio se sitúa 

en cuarto lugar como criterio de 

selección después de la calidad, el valor 

nutritivo y el lugar de origen de los 

productos. El Gobierno francés aprobó 

en agosto de 2008 la Ley de 

Modernización de la Economía que 

estableció nuevas reglas de juego para la 

gran distribución con el objetivo de 

aumentar la competencia y mejorar el 

poder de compra. Entre las medidas 

aprobadas, fi guraba la prohibición de los 

pagos comerciales retroactivos por 

cuestiones como la referenciación de 

productos o su colocación en los lineales. 

La consecuencia fue que esos pagos 

comerciales pasaron de representar un 

32% en 2008 a un 11% un año después. 

Además, obligó a refl ejar en factura 

todos los pagos que los fabricantes 

hacían a los distribuidores. Así, se hizo 

muy visible el coste real de cada marca. 

El efecto de estas medidas es que el 

precio de las marcas bajó 

signifi cativamente.  Hace unos meses, un 

estudio realizado por The Brattle Group 

demostró que los precios de las marcas 

de fabricantes bajarían un 20% en 

España si no existiera discriminación en 

los márgenes que se aplican a las marcas 

líderes frente a las de la distribución. 

Esos resultados nos inducen a confi ar en 

que la futura Ley de medidas de mejora 

de la cadena alimentaria contribuirá a 

favorecer unas relaciones equilibradas 

entre las cadenas de distribución y los 

fabricantes, de manera que las 

discriminaciones deberían ir 

desapareciendo. Entonces, la elección 

del consumidor entre un producto de 

primera marca o de marca blanca será 

verdaderamente libre.

LA OPINION DEL EXPERTO

Ignacio 
Larracoechea

Presidente de Promarca

La importancia 
de equilibrar las 
reglas de juego 

A pesar de todo, ha añadido, «al prin-

cipio, lo más complicado era que la gente 

probara los productos, pero una vez los 

degustaban, a la gran mayoría les encan-

taban, no solamente por su sabor, sino 

también por su fácil preparación, calidad 

y el hecho de que se trata de una comida 

saludable».

CP tiene a la venta una amplia variedad 

de alimentos, aunque si hay que destacar 

alguno, Triamchaipisut lo tiene claro. 

«Nuestras mayores ventas son sobre todo 

los langostinos crudos y cocidos». En 

cuanto a los aperitivos, “los productos 

estrella son los rollitos de primavera al 

estilo tailandés y los langostinos torpedo 

y fi lo». Además, los clientes también de-

mandan mucho los tallarines fritos al 

estilo thai. Aunque los alimentos CP 

pueden adquirirse en las principales 

ciudades españolas, la multinacional 

quiere abrir nuevos establecimientos. 
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