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Las innovaciones en el
sector del gran consumo
llegaron a su minimo

Cerr6 2013 con una caida del 13%,
la peor en siete anos, segin Kantar

NICANOR ALVARADO Madrid

El niimero de productos in-
novadores en el sector del
gran consumo cay6 un 13,5%
el afo pasado, el descenso
mas notable de los tltimos
siete afios, segiin un estudio
preparado por Kantar
Worldpanel para la asocia-
cién de empresas fabricantes
Promarca.

Los resultados han gene-
rado preocupacion en el gre-
mio, que pensé que en 2012
habia tocado fondo. Ese afio
inventaron y lanzaron 148
productos. El afio pasado fue-
ron 128. “Veinte productos
menos es demasiado”, sefia-
16 ayer Ignacio Larrachea,
presidente de Promarca,
quien advirti6é que la indus-
tria esta perdiendo rentabi-
lidad en la invencién de ali-
mentos, bebidas, perfumes
personales y en la drogueria.

Larrachea asegur6 que las
“politicas de las grandes ca-
denas distribuidoras” estan
desincentivando la innova-
cion y encerrando “la libertad
del consumidor y su acceso a
los productos méas novedosos”.

El informe revela que el
94% de las invenciones lan-
zadas el afno pasado fueron de
marcas fabricantes, y el 6%
restante de distribuidoras
de marcas blancas. En los su-
permercados Carrefour se
ofrecio el 71% de lo nuevo que
las fabricas de marcas pu-
sieron en el mercado; Al-
campo, el 40,8%; Dia, un
33,3%,y Mercadona, el 15,8%.
Las innovaciones mas ven-
didas fueron de las multina-

cionales, y en las categorias
en las que las tiendas dieron
paso a los fabricantes el con-
sumo aumento el 3,7%, mas
del doble del incremento
que reflejaron al darle prio-
ridad a las marcas blancas.
Larrachea insisti6 en la
profundidad de la situacion
entre los productos innova-
dores y los negocios de retail,
dada su influencia en los
compradores: una persona
compra, en promedio, en 2,1
tiendas. “Si en esas dos tien-
das donde el cliente compra
habitualmente no esta el
producto, no ve la innova-
cion, por es eso importante
el trabajo de la distribucion”.

LA CIFRA

nuevos productos fueron
lanzados el ano pasado,
20 menos que en 2012.
En2011la cifraerade 151,
yen2010,156.

Los fabricantes solicitaron
al Ministerio de Agricultu-
ra y Medio Ambiente la
conformacion de un obser-
vatorio que incentive la
innovacion, y reclamaron al
Gobierno cambios en las
politicas sobre los productos
de mayor necesidad y de-
manda, ya que, segin ase-
guran, prima los precios
sobre la variedad de los con-
sumidores.



