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B. DE MIGUEL Bruselas

L
os drones civiles serán
para la aviación el
mismo revulsivo que

los móviles para la telefonía.
Esa es la premonición del de-
partamento de Siim Kallas,
comisario europeo de Trans-
portes. Y con el objetivo de
hacer que se cumpla, Kallas
anunció ayer la elaboración
de un nuevo marco regula-
torio destinado a facilitar en
Europa el desarrollo de un
negocio que ya ha despega-
do en EE UU.

“En Europa llevamos cier-
to retraso, así que habrá que
acelerar”, reconoce la Co-
misión Europea. Y Bruselas
atribuye ese retraso a la falta
de claridad normativa en
una actividad con implica-
ciones tan variadas como la
seguridad aérea, el orden
público, la protección de
datos o la responsabilidad
de terceros.

“La industria europea
quiere que el regulador se
pronuncie porque tiene
miedo de invertir en el de-
sarrollo de aplicaciones que,
después, podrían prohibirse
o restringirse por ley”, seña-
lan en el departamento eu-
ropeo de Transportes.

El vacío legal comenzó a
llenarse ayer con la aproba-
ción de una comunicación en
la que Bruselas fija su plan
de trabajo para los próximos
dos años.

En ese plazo, la UE se pro-
poner desarrollar, a través de
la EASA (Agencia europea de
seguridad aérea), los están-
dares técnicos para asegurar
que los drones, pilotados
desde tierra, disponen de la
misma seguridad que el resto

de aviones. La misma Agen-
cia elaborará las normas
para evitar los riesgos de uti-
lización de esos aparatos con
fines delictivos o terroristas.

Y la Comisión Europea ve-
rificará si las directivas sobre
protección de datos y sobre
el sector asegurador necesi-
tan alguna adaptación para
cubrir las prestaciones y
aplicaciones del nuevo ne-
gocio.

Las ‘apps’ del cielo
Bruselas calcula que en
poco más de una década el
10% de la facturación del
sector aeronáutico proce-
derá de la fabricación de
esos aparatos pilotados
desde tierra por control re-
moto. Es decir, aproxima-
damente 15.000 millones
de euros al año.

A ello habrá que añadir,
como ocurrió con la telefo-
nía móvil, los cientos de apli-
caciones que se pueden de-
sarrollar para unos aviones
cuyo tamaño puede ser el de

una abeja o llegar a los 600
kilos de peso.

“Los drones civiles pueden
verificar el estado de carre-
teras o vías de ferrocarril,
evaluar los daños de una
inundación o de un cine o fu-
migar un campo con exacti-
tud milimétrica”, señaló ayer
Kallas en rueda de prensa.

Multinacionales como Fa-
cebook o Amazon ya se han
percatado del potencial del
sector y exploran su desa-
rrollo o la compra de em-
presas ya en marcha.

En Europa, a pesar del re-
traso, ya se fabrica un tercio
de los 1.700 tipos de drones
que existen. Y un millar de
operadores disponen de li-
cencias para pilotarlos, casi
la mitad de ellos en Francia.
Los otros dos mercados eu-
ropeos más desarrollados
son Suecia y Reino Unido.

Bruselas calcula que moverá 15.000 millones al año

La UE lanza el despegue
del negocio de los drones

El comisario europeo de Transporte, Siim Kallas, ayer, en la presentación de la regulación de los
drones (aviones no tripulados) civiles en Bruselas. EFE

L’Oréal adquiere la compañía china
de cosmética Magic Holdings
CINCO DÍAS Madrid

La firma L’Oréal ha anuncia-
do la adquisición de la com-
pañía de cosmética china
Magic Holdings International
Limited, con la aprobación de
la junta de accionistas de esta
última. Esta operación supo-
ne la mayor inversión del
grupo francés en el país asiá-
tico “y fortalece su liderazgo
en el tercer mercado mundial
de la belleza”, según informó
L’Oréal en un comunicado.

El presidente y máximo res-
ponsable de L’Oréal, Jean-Paul
Agon, afirmó que esta es la ad-
quisición más importante

para la marca francesa desde
la compra de Yves Saint Lau-
rent Beauté en el año 2008, y
añadió que la nueva marca
“complementa perfectamen-
te la cartera de nuestra divi-
sión de gran consumo en
China”, junto con L’Oréal
Paris y Maybelline New York.
Asimismo, la compañía de
cosmética francesa destaca
que esta adquisición “supone
la aceleración de la conquis-
ta de nuevos consumidores en
China”.

La facturación de Magic
Holdings, especialista en mas-
carillas faciales, fue de 1.777
millones de dólares de Hong

Kong (166 millones de euros)
en el ejercicio 2013, lo que su-
pone un incremento del 14%
con respecto a 2012. Según in-
dicó el grupo empresarial
francés, la marca MG de
Magic Holdings es líder en su
categoría en China y las mas-
carillas faciales suponen una
de las áreas de mayor creci-
miento en el sector de la cos-
mética chino, con unas pre-
visiones de evolución muy po-
sitivas.

“Estamos encantados de
formar parte de L’Oréal. Cree-
mos que nuestra marca se be-
neficiará de la amplia expe-
riencia científica y de gestión

de L’Oréal”, afirmó Yuyuan
She, consejero delegado de
Magic Holdings, quien añadió
que esta operación ayudará a
fortalecer el sector de las mas-
carillas faciales y consolidar
el liderazgo de MG.

Las ventas de L’Oréal China
ascendieron en 2013 a 13.280
millones de yuanes (1.550
millones de euros) en 2013,
con un incremento del 10,2%
frente al año anterior. La
firma francesa subraya que
desde hace 13 años, y de forma
continuada, L’Oréal crece a
doble dígito en China, mer-
cado en el que tiene presen-
cia desde 1997.

Las innovaciones en el
sector del gran consumo
llegaron a su mínimo

NICANOR ALVARADO Madrid

El número de productos in-
novadores en el sector del
gran consumo cayó un 13,5%
el año pasado, el descenso
más notable de los últimos
siete años, según un estudio
preparado por Kantar
Worldpanel para la asocia-
ción de empresas fabricantes
Promarca.

Los resultados han gene-
rado preocupación en el gre-
mio, que pensó que en 2012
había tocado fondo. Ese año
inventaron y lanzaron 148
productos. El año pasado fue-
ron 128. “Veinte productos
menos es demasiado”, seña-
ló ayer Ignacio Larrachea,
presidente de Promarca,
quien advirtió que la indus-
tria está perdiendo rentabi-
lidad en la invención de ali-
mentos, bebidas, perfumes
personales y en la droguería.

Larrachea aseguró que las
“políticas de las grandes ca-
denas distribuidoras” están
desincentivando la innova-
ción y encerrando “la libertad
del consumidor y su acceso a
los productos más novedosos”.

El informe revela que el
94% de las invenciones lan-
zadas el año pasado fueron de
marcas fabricantes, y el 6%
restante de distribuidoras
de marcas blancas. En los su-
permercados Carrefour se
ofreció el 71% de lo nuevo que
las fábricas de marcas pu-
sieron en el mercado; Al-
campo, el 40,8%; Dia, un
33,3%, y Mercadona, el 15,8%.
Las innovaciones más ven-
didas fueron de las multina-

cionales, y en las categorías
en las que las tiendas dieron
paso a los fabricantes el con-
sumo aumentó el 3,7%, más
del doble del incremento
que reflejaron al darle prio-
ridad a las marcas blancas.

Larrachea insistió en la
profundidad de la situación
entre los productos innova-
dores y los negocios de retail,
dada su influencia en los
compradores: una persona
compra, en promedio, en 2,1
tiendas. “Si en esas dos tien-
das donde el cliente compra
habitualmente no está el
producto, no ve la innova-
ción, por es eso importante
el trabajo de la distribución”.

Los fabricantes solicitaron
al Ministerio de Agricultu-
ra y Medio Ambiente la
conformación de un obser-
vatorio que incentive la
innovación, y reclamaron al
Gobierno cambios en las
políticas sobre los productos
de mayor necesidad y de-
manda, ya que, según ase-
guran, prima los precios
sobre la variedad de los con-
sumidores.

Cerró 2013 con una caída del 13%,
la peor en siete años, según Kantar

REVOLUCIÓN
EL IMPACTO DE LOS
DRONES CIVILES
● Empleo: Bruselas esti-
ma que la fabricación de
drones podría llegar a
crear 150.000 puestos
de trabajo en Europa.
● Aplicaciones: los drones
parecen destinados a cu-
brir tareas peligrosas,
contaminantes o repeti-
tivas.
● Regulación: la UE quiere
que el nuevo marco regu-
latorio de los drones se
aplique desde 2016.

La CNMC busca bajar hasta
un 88% el precio mayorista
en la terminación fija
CINCO DÍAS Madrid

La Comisión Nacional de los
Mercados y la Competencia
(CNMC) ha propuesto fijar
un único precio mayorista de
terminación fija (tarifa ma-
yorista que cobra una com-
pañía de telefonía a otra por
acabar una llamada fija en su
red) de 0,0862 céntimos de
euro por minuto. De ser así,
supondría una rebaja de
hasta el 79% para Telefónica
y del 88% para los operado-
res alternativos.

De esta forma, el regulador
trata de eliminar la asimetría
existente entre los alternati-
vos y Telefónica en este ám-
bito. Desde hace seis años, los
operadores alternativos han
podido fijar un precio hasta
un 30% superior a la tarifa

regulada de Telefónica, por lo
que podían cobrar un precio
máximo de 0,728 céntimos
por minuto.

En su comunicado, la au-
toridad reguladora dijo que,
al igual que en revisiones an-
teriores, se ha determinado
que todos los operadores que
prestan el servicio de telefo-
nía fija son “monopolistas en
su propia red”, por lo que se
propone designar a todos los
que prestan este servicio
como operadores con poder
significativo de mercado e
imponerles obligaciones re-
gulatorias.

Los ingresos por termina-
ción en la telefonía fija su-
pusieron en torno a 182 mi-
llones de euros en 2013, de
los que Telefónica recibió
cerca de un 36%.

nuevos productos fueron
lanzados el año pasado,
20 menos que en 2012.
En 2011 la cifra era de 151,
y en 2010, 156.
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