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Los fabricantes piden a Competencia que
no se les discrimine en supermercados

Avisan que las grandes
cadenas favorecen

a las marcas blancas

en los lineales y que eso
disminuye la innovacién

A.ESTRADA Madrid

Los fabricantes de grandes mar-
cas de alimentacion, drogueriay
perfumeria quieren que Compe-
tenciavigile que no seles discrimi-
na en supermercados e hipermer-

cados en favor de la marca blanca.
Los afios de la crisis han supuesto
un incremento muy significativo
delacuotademercadodelamarca
blanca, que acapara ya el 36,6% en
alimentacién, el 49% en drogueria
y el 12% en perfumeria, segin los
datos del balance de 2014 elabora-
do por Kantar Worldpanel. Y, aun-
que en 2014 el crecimiento de las
marcas blancas se estancd, para
2015 se prevé un aumento del 3%.
La pérdida de poder adquisiti-
vo de los hogares por el paroy las
rebajas salariales han influido en

este auge de las marcas blancas,
perolos fabricantes creen que hay
también otros factores que tienen
que ver con la oferta que las cade-
nas de distribucién hacen de los
productos de marca. Ignacio La-
rracoechea, presidente de Pro-
marca (asociacion que agrupaala
mayor parte de los fabricantes de
marcas lideres en alimentacion,
bebidas, drogueria y perfumeria)
destaca que las principales cade-
nasdedistribucién en Espaiiasélo
ponen en sus lineales una peque-
fia parte delas innovaciones de los

fabricantes. "Las innovaciones no
llegan a las tiendas que represen-
tan la mitad del mercado", sefiala,
porloque "el cliente nisiquieratie-
nelaopcion de escogerlas”.

Segtin un estudio realizado por
Esade Brand Institute sobre Surti-
do en el sector del Gran Consumo
en Esparnia (2007-2013) con datos
de Kantar WorldPanel, el nimero
total de referencias en los super-
mercados e hipermercados se re-
dujo un 3% a pesar del aumento de
tiendas; mientras las referencias
de marcas de fabricante bajaron

un 9%, las marcas blancas aumen-
taronun15%.

Promarca argumenta que las
marcas de fabricante hacen un
94% de la innovacién en nuevos
productos en gran consumoy que,
amayor cuota de mercado de la
marca blanca, menos innovacion.
Esaeslaconclusion, sefiala Larra-
coechea, de un reciente estudio de
1aCE. En élse advierte que cuando
lamarca blanca alcanza cuotas de
mercado del 35% 0 40% se reduce
lainnovacion y, en algunos casos,
eso puede ocurrir incluso con por-
centajes de control del 20%.

Los fabricantes reclaman ma-
yor acceso de las innovaciones a
los lineales de las cadenas de dis-
tribucién y que las autoridades
impulsen la supervision para que
se cumplan las normas de la libre
competencia.




