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La innovacion en el sector del
Gran Consumo desciende un
16%

La innovacion en el sector del Gran Consumo, formado por alimentacion,
bebidas, drogueria y perfumeria personal, ha descendido en 2014 un 16%
con respecto al afio anterior, se?ﬂn el estudio “Radar de la Innovacion”
presentado hoy por Kantar Worldpanel.
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El estudio "Radar de la Innovacion” sefiala que en 2014
se lanzaron al mercado 108 innovaciones de productos
de gran consume, un 16% menos que el afio anterior y un
31% menos desde 2010 cuando se lanzaron 156
productos.

En opinién de Promarea, "la tendencia es cada vez mas
preccupante en Espafia, ya que el nimero de
lanzamientos de innovaciones sigue cayendo por octavo
afio consecutivo”,

Segun un informe de octubre de 2011 de la Comisién
Nacional de los Mercados y de la Competencia
(CNMC), la tasa de introduccién de nueveos productos
llevaba un descenso del 70% entre 2006-2010.
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Si estos datos de la CNMC se suman a los aportados por Kantar Worldpanel revelan que el sector del
Gran Consumo estd descendiendo de forma consecutiva durante ocho afios, sefiala Kantar.

Marcas de Fabricantes lideran la innovacién

El 87% de las innovaciones de 2014 han sido propiedad de las Marcas de Fabricantes (MDF), mientras
que las Marcas de la Distribucion (MDD), conocidas como marcas blancas, representan un 13% del
total de la innovacion.

Pero en categorias como perfumerias y droguerias, |a innovacion ha sido realizada exclusivamente por
Marcas de Fabricantes.

Falta de apoyo a la innovacién

Segun se desprende del estudio de Kantar Worldpanel, el esfuerzo innovador realizado por las Marcas
de Fabricante (MDF) sigue sin tener el apoyo por parte de algunas cadenas lideres de Distribucion.

Kantar Worldpanel ha verificade gue aquellas categorias en las gue las cadenas referencian mas la
innovacion de las Marcas de Fabricante crecen un 3,7%, mientras que en las categorias donde este
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apoyo es escaso, el consumo solo aumenta un 0,9%.

Segln Promarca, "no es extrafio el acusado descenso de la innovacién teniendo en cuenta la falta

de rentabilizacién de las mismas. Si las cadenas no las apoyan, el incentive para los fabricantes a
innovar se ve mermado drasticamente”.

De esta manera "se afecta negativamente, no sélo al erecimiento y al empleo, sino a la libertad de
eleccién del consumidor, a la variedad, a su acceso a los productos mas novedosos y a su bienestar”.

Carrefour (72%), Alcampo (56%) y Eroski (55%) son las tres cadenas de distribucién que comercializan

estas innovaciones. El hecho de que las cadenas distribuyan esos nueves productos supone, segun
Kantar Woldpanel, un crecimiento de esa categoria de innovacién un 3, 7%, mientras que en las

categorias donde este apoyo es escaso, el consumo aumenta un 0,9%.

Sin embargo, que las cadenas de distribucién no comercialicen esos productos, a juicio de Promarca, “es
grave, porgue impide el acceso del consumidor a los productos mas innovadores y porgue desincentiva a

los Fabricantes para seguir innovando al no conseguir un retorno adecuado a sus inversiones”,
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