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Las marcas denuncian la
caida de la innovacion

El lanzamiento de nuevos productos se
ha reducido el 38% desde 2010 PAG. 30
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Las marcas denuncian una caida
del 38% de la innovacion desde 2010

Este ano se han lanzado 122 nuevos productos frente a los 197 de hace cinco anos

Javier Romera MADRID.

Lainnovacion en el sector del gran
consumo se estd desplomando en
Espafia. O esa es, al menos, la con-
clusion del Giltimo informe de Kan-
tar Worldpanel, por encargo de la
asociacion Promarca, que defiende
en Espaiia los intereses de las gran-
des marcas. De acuerdo con sus da-
tos, este afio se han lanzado al mer-
cado 122 nuevos productos, lo que
supone una caida del 38 por ciento
desde 2010, cuando hubo 197 inno-
vaciones.

Lo grave, segun Kantar, es que es-
ta caida supone que Espafia enca-
dena ya el noveno afio consecutivo
de bajada de la innovacion y en el
que ha habido ademds menos lan-
zamientos de productos nuevos des-
de que se publican estos datos. El
87 por ciento de los productos in-
novadores corresponde a las mar-
cas de fabricante (MDF), que, se-
gan aseguran desde Kantar, “cada
vez tienen menos incentivos para
innovar al no contar con el apoyo
de algunas cadenas lideres de dis-
tribucion”.

A juicio de Promarca, “esto es gra-
ve, porque impide el acceso del con-
sumidor a los productos mas inno-
vadores y porque desincentiva a los
fabricantes para seguir innovando
al no conseguir un retorno adecua-
do a sus inversiones”. De acuerdo
con la asociacion que preside Ig-
nacio Larracoeche, los fabricantes
no pueden invertir para apoyar a
sus lanzamientos, no consiguen no-
toriedad y, por tanto, no alcanzan
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Hipermercados Carrefour 72,0
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Supermercados Eroski 46,0 352
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Mercadona 11,0 l
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Fuente: Kantar.

el éxito comercial requerido. “Es-
to es un circulo vicioso que pone
trabas importantes a seguir inno-
vando. Si a este hecho se le aflade
que su marca blanca innova poco,
el resultado es que ni siquiera un
20 por ciento de los productos nue-
vos estan en sus lineales. Esto es un
fallo grave de mercado en términos
de innovacién con un consumidor
perjudicado”, dicen en Promarca.

Desde la distribucién insisten, sin
embargo, en que los datos de Kan-
tar no reflejan la realidad del mer-

cado porque sdlo tienen en cuenta
el lanzamiento de nuevos produc-
tos, pero en ningun caso el resto de
innovaciones, como cambios en el
envase (lo que se denomina packa-
ging en el argot del mercado), ex-
tensiones de gama o cambios en el
propio producto. El problema de
fondo, segin dicen, es que hay mu-
chas innovaciones que acaban fra-
casando y no se puede convertir los
lineales de los supermercados e hi-
permercados en un centro de prue-

bas.
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A pesar de todo, Promarca des-
taca el alto nivel de referenciacién
en compaifiias como Carrefour (72
por ciento), Alcampo (56 por cien-
to) y Eroski (55 por ciento) y el sal-
to positivo de Grupo Dia en este tl-
timo afio, al haber referenciado ca-
sila mitad (un 46 por ciento) de las
innovaciones de las marcas del fa-
bricante en 2014. El problema de
fondo, seguin la asociacion, es que
mientras que las marcas compiten
por valor, los distribuidores siguen
haciéndolo por precio.




