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L.a marca blanca toca techo

El crecimiento de los productos del distribuidor se congelay aumentan losinnovadores

RAQUEL VILLAECIJA MADRID
Grecia, el pais que mas ha padecido
las turbulencias econémicas, es el
que mas productos de marca com-
pra, mientras que Suiza, el que me-
nos problemas de recesion ha pade-
cido, apuesta por la marca blanca.
Estas dos realidades reflejan c6-
mo «el consumidor compra lo que
tiene a su disposicion: todo depen-
de del surtido que los supermerca-
dos le ofrecen», segiin Ignacio La-
rracoechea, presidente de Promar-
ca, asociacién que engloba a la
mayor parte de los fabricantes de
las marcas lideres en alimentacion,
bebidas, drogueria y perfumeria.
En Espanfa, durante los afios de
la crisis el consumidor aposté por
los productos més baratos que le
ofrecian las cadenas de supermer-
cados a la hora de llenar su nevera.
Este afio, por primera vez, ha empe-
zado a olvidarse de las restricciones
de precio y a buscar otras calidades.
Estas son algunas de las conclu-
siones del ultimo estudio sobre in-
novacion en la gran distribucién
realizado por Kantar Worldpanel.
El porcentaje de consumidores
que ha dejado de adquirir determi-
nadas marcas en funcién de la eti-
queta ha caido casi un 2% en 2015.
Un 47% de los compradores asegu-
ra que no le importa pagar un poco
mas por una mayor calidad, un
1,7% méas que en 2014. Esto ha
provocado que el crecimiento de la
marca blanca se congele. Su cuota
de valor en 2015 fue del 33,9%, la
misma que en el ano precedente.
En la alimentacion, el porcentaje
pas6 del 36,6% al 36,5%. Cay6 asi
una décima. Esto revela «que el con-

Carro de la compra en medio del pasillo de un supermercado. EL MuNDO

sumidor esta mas dispuesto a gas-
tar», segin explica Larracoechea.

Segun el presidente de Promar-
ca, el crecimiento de los productos
mas baratos «no siempre depende
de como va la economia sino de las
politicas de las grandes cadenas de
distribucién». De ahi que Atenas
compre caro y Suiza, barato.

El consumo de productos en su-
permercados creci6 un 1,8% en fac-
turacioén el ano pasado, por lo que
«este crecimiento no lo ha impulsa-
do la marca blanca, que no crece, si-
no la del fabricante», explica César

Velencoso, director de consumo de
Kantar Worldpanel.

Este prevé que el producto del
distribuidor seguir4 la tendencia a
lo largo de 2016 o tendra «un creci-
miento moderado». «Tras el parén-
tesis de la crisis ahora el consumi-
dor vuelve a demandar un mayor
surtido y calidad en la oferta, dice.

Esto ha propiciado una mayor in-
novacion en el sector y en 2015 sa-
lieron al mercado 118 productos in-
novadores. Estos son, explica Valen-
coso, «los que incorporan alguna
caracteristica que nunca antes se ha-

bia visto», como un sabor nuevo o
un formato tnico. Nueve de cada 10
de estas innovaciones las presenta-
ron marcas del fabricante. Es el
89%, frente al 10% de los lanzamien-
tos que aportan los de las cadenas.

Para Promareca, el problema para
que la innovacién penetre es la esca-
sa visibilidad que los nuevos lanza-
mientos tienen. Si hace unos afos la
posibilidad de que un nuevo produc-
to triunfara era del 45%, ahora ha
descendido al 29%, «porque no lle-
gan al consumidor; que va a comprar
y no los encuentra en las tiendas».




