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Dejar de innovar cuesta
1.100 millones al comercio

Cinco Dias Madrid

La innovacién se ha conver-
tido en un elemento estraté-
gico empresarial. Tanto es asi
que no hacerlo puede salir
muy caro. Asi lo manifiesta un
informe sobre el sector del
gran consumo (alimentacién
y bebidas, drogueria, perfu-
meria e higiene personal)
presentado ayer por Promar-
cay elaborado por KPMG. En
el informe se analiza la evo-
lucién del gasto entre 2012 y
2016 en 22 categorias de pro-
ducto.

La conclusién es clara. Si se
hubieran mantenido los ni-
veles de innovacion de 2010,
el gasto de los hogares hubiera

crecido en 1.100 millones de
euros en el Gltimo afo y ge-
nerado 8.100 empleos. “El de-
sarrollo de productos inno-
vadores en las categorias im-
pulsa el volumen de ventas y
revaloriza el tamafio del sec-
tor”, indica, Carlos Pascual,
socio de Risk Consulting de
KPMG en Espaia.
Asimismo, la contribucién
al empleo directo de las 22 ca-
tegorias analizadas es de
122.000 empleos, pero, de ha-
berse mantenido los niveles
de innovacién previos a la cri-
sis, esta cifra podria haberse
visto incrementada en 2.700
empleos adicionales, que po-
drian haber alcanzado los
8.000 si se tiene en cuenta el

arrastre sobre el empleo in-
directo. Los datos analizados
muestran como categorias
mas innovadoras los choco-
lates, postres preparados re-
frigerados y panaderia in-
dustrial, galletas, helados,
aguas, yogur y leche fermen-
tada, cereal y patatas fritas.
En un segundo grupo, se
encuentran las bebidas re-
frescantes, leche liquida, acei-
te, infusion, fiambre, patés y
quesos, platos elaborados,
margarina, categoria baby y
zumos. Finalmente, las cate-
gorias con menor esfuerzo in-
novador son las conservas ve-
getales y las verduras conge-
ladas. Cuanta mas innovado-
ra sea una categoria, mas

Ratio de esfuerzo innovador

Esfuerzo
innovador
alto

Bajo

CATEGORIAS

Chocolates, postre preparado
refrigerado y panaderia industrial,
café, galletas, helados, aguas,
yogur y leche fermentada, cereal,
patatas fritas y otros fritos.

15%-75%

Bebidas refrescantes, leche
liquida, aceite, infusion, fiambre,
patés y quesos, platos elabora-
dos, margarina, ‘baby’ y zumo.

<15%

Conservas vegetales y verduras
congeladas.

Fuentes: KPMG y Promarca

crece el gasto y, consecuente-

mente, el PIB y el empleo.
Por su parte, el presidente

de Promarca, Ignacio Larra-

cochea, indic6é ayer que la
marca blanca permanecera
estancada en 2017. A su juicio,
solo la innovacion impulsara
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su crecimiento. “El problema
pasa por que la innovacién
muchas veces no llega al li-
neal”, dijo




